
Интерактив в медийке:
как с помощью одного и того же инструмента эффективно продвигать 

проекты от комфорта до премиума

Кейсы Самолет и Interpool
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Interpool — центр интегрированных MarTech- и AdTech-решений 
для бизнеса

 Создаем собственные рекламныепродукты

 Покрываем полный спектр медийных digital-задач

 Индивидуально решаем каждуюмаркетинговую задачу

834 67
13 344 10

топ 50 2000+
рекламных кампаний новых брендов

количество РК

за 17 лет

рекламных 
продуктов

площадок рунета

по различным

тематикам

аудиторных сегментов: 
Amberdata,Crypta,

Soloway и др.

за 
2023

17 лет на рынке
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Как в эту концепцию вписался Interpool?

Итоговые результаты Сейчас и покажем!

Дизайн и механика
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Так к чему 
это все привело?



SO...

IT BEGINS...



Медийная реклама 
для общего бренда

Медийная реклама 
для премиум-проекта

Медийная реклама 
для премиум-проекта



Медийная реклама 
для премиум-проекта



О проекте NOVA

Уникальное расположение 
в 500 м от Поклонной горы 
в долине реки Сетунь

Редкие форматы квартир 
с балконами и подогреваемыми 
террасами

Роскошные двухуровневые 
пентхаусы 5 дизайнерских 
решений в отделке



Задачи

Увеличить узнаваемость проекта 
за счет качественного охвата

Привести целевой трафик на сайт 
с выполнением бенчей по пост клику

Прирастить конверсии 
по Post View

1 2 3



Решение
Мультислайдовый креатив

переходит на страницу проекта
, в котором пользователь взаимодействует с форматом на этапе показа, получает необходимую 
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Решение
Мультислайдовый креатив

переходит на страницу проекта
, в котором пользователь взаимодействует с форматом на этапе показа, получает необходимую 

информацию и 



Метрики внимания. Январь–август 2024

Время, которое баннер находился в 100% видимости



Метрики внимания. Январь–август 2024

% пользователей, осуществивших внимательное изучение бренда

Существенное  при просмотре баннеразамедление пользователем скролла



Результаты. Январь–август 2024

>2-х минут
Время на сайте

На 15% лучше среднего
CPA Post-click

На 18% лучше среднего
CPA PV

>180
PV-заявки



И вот как это было…



Мы не договорили...



Общебрендовая рекламная кампания 



Общебрендовая рекламная кампания 

Задачи
 Увеличить узнаваемость проекта за счет качественного охват

 Привести целевой трафик на сайт с выполнением бенчей по пост 
клик

 Прирастить конверсии по Post View

Что сделали
 Подобрали площадк

 Запустили интерактивные баннер

 Оптимизировали кампанию

Что считали
 Охват

 Время, которое баннер находился в 100% видимост

 Поведение пользователе

 Post-click



Результаты

>4-х минут
Время на сайте

На 34% лучше среднего
CPA Post-view

Время, которое баннер находился в 100% видимости Внимательный просмотр и замедление скролла



С чего 
все началось?



А давайте все проекты 
бизнес-класса одновременно 
прорекламируем?



Как выглядела механика



C чего все началось? Апрель 2023 года

2:56
Cреднее время на сайте

30,4%
Средний объем отказов

2,11%
Средняя роботность

Было

Отказы Время Роботность

34,7% 2:32 2,48%

Стало

Отказы Время Роботность

27,9% 3:10 1,9%



Спасибо за внимание!

Время для ваших вопросов!

Евгений 
Пшеничнов

Афина 
Каландия


